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Erstes Bromischer Fernsehen und Video-Magazin

Jugendliche auf dem Land eignen sich mit Medien soziale Rdume an

von Horst Niesyto

Dieser Beitrag entwickelt auf dem Hintergrund
von Erfahrungen eines Medienprojekts im Oden-
waldkreis (Siidhessen)” konzeptionelle Uberle-
gungen zu einer lebensweltorientierten Medienar-
beit mit Jugendlichen im Ildndlichen Raum und
skizziert zwei Praxisbeispiele (ortsbezogene Me-
dienarbeit und regionales Videomagazin).

Jugendliche leben in ldndlichen Regionen im
Spannungsfeld von ,zwei Welten‘. Einerseits in
der modernen, iiber Bildung, Ausbildung, Me-
dien und Konsum vermittelten urbanen Welt
und andererseits in der stark traditional geprag-
ten ldndlichen Alltagswelt mit ihren spezifi-
schen Kommunikationsstrukturen und kultu-
rellen Orientierungen (vgl. w.a. Béhnisch/Funk
1989). Da der soziale Nahraum vor allem in
dorflichen Milieus oft als anregungsarm, been-
gend und kontrollierend empfunden wird,
spielt die Mediennutzung eine wichtige Rolle
im jugendkulturellen FreisetzungsprozeB3. Ju-
gendliche und junge Erwachsenen eignen sich
Medien als ,soziale Riume® an:

— als Abgrenzungsmoglichkeit zu dem eige-
nen Herkunftsmilieu und zur Dokumentation
von Selbstindigkeit (souverdner Umgang mit
Medien); .

— als Ausdruck der Zugehorigkeit zu bestimm-
ten jugendkulturellen Szenen;

— als Projektionsfliche fiir Bediirfnisse nach
ganzheitlichen, sinnstiftenden Lebenszusam-

* Das Projekt fand in Tréigerschaft des Kreisaus-
schusses Odenwaldkreis statt, wurde von der
Stiftung Deutsche Jugendmarke e.V., Bonn fi-
nanziell geférdert und vom Institut fiir Sozialar-
beit und Sozialpidagogik, Frankfurt/Main, be-
gleitet. In einer Projektgruppe arbeiteten Mitar-
beiter/innen aus verschiedenen Praxisfeldern
der Jugendarbeit zusammen, z.B. Jugendbil-
dungswerk, Kreisjugendpflege, Beratungsstelle
fur arbeitslose Jugendliche, Internationaler Ju-
gendtreff.
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menhéingen, nach Harmonie und Geborgen-
heit, aber auch nach Ausbruch und Anders-Sein;
— als Moglichkeit des Entkommens aus All-
tagsabldufen in den ,MuB-Welten“, als ,media-
le Gegenwelten;

— als Raum- und Zeitiiberbriicker in segmen-
tierten Lebenswelten.

Diese Nutzungs-Funktionen sind nicht land-
spezifisch, haben aber landspezifische Aus-
pragungen. Diskotheken, Jugendkneipen,
Spielhallen, Kinos, Videoabende in Vereins-
heimen und in der eigenen Wohnung werden
zu ,Medienorten® wo sich Jugendliche treffen,
um ihren jeweiligen Medienstil zu kultivieren
und die Zugehorigkeit zu bestimmten Szenen
auszudriicken. Der unbefangene, souverine
Umgang insbesondere mit audiovisuellen Me-
dien unterstiitzt jugendkulturelles Selbstindig-
keitsstreben und ermoglicht , Erfahrungsvor-
spriinge” gegeniiber Erwachsenen.

Dieses medienvermittelte Selbstdndigkeitsstre-
ben ist sowohl Teil der Ambivalenz von ,,indu-
striell vorfabrizierter und subjektiv angeeigne-
ter Jugendkultur® (Rogge 1988) als auch der
Ambivalenz von dorflicher Integrationsper-
spektive und jugendkultureller Freisetzung®
(Bohnisch/Funk 1989).

Auf dem Hintergrund dieses doppelten Span-
nungsverhéltnisses erscheinen Jugendliche
nicht als ,passive Opfer eines jegliche Origina-
litdt zerstorenden medialen Nivellements, son-
dern als Mit-Konstrukteure ihrer sozialen
Wirklichkeit. Wie Jugendliche sich Medien an-
eignen und welche Momente in dem ,,doppel-
ten Spannungsverhiltnis® dominieren, hingt
unter anderem von dem soziokulturellen Kon-
text (z.B. EinfluB des Herkunftsmilieus, von
Peer-Groups) und von der sozialrdumlichen
Orientierung (mehr Dorf- oder mehr Regional-
orientierung) ab.



Wo soziale Lebenslagen von Jugendlichen im
landlichen Raum durch strukturelle Defizite an
kulturellen Bewiltigungsmoglichkeiten ge-
kennzeichnet sind, nehmen mediale Leitbilder
und Stereotype einen immer groBeren Einflu
auf Wahrnehmungs- und Orientierungsmu-
ster. Ob fiir die Umweltwahrnehmung und
-aneignung Jugendlicher die unmittelbar er-
fahrbare Wirklichkeit des sozialen Nahraums
oder medial vermittelte Wirklichkeiten eine
groflere Bedeutung haben, ist vor allem eine
Frage der subjektiv erlebten Attraktivitit des
sozialen Nahraums sowie der Integration in
Gleichaltrigen-Gruppen.

Der ambivalente Aneigungsproze3 medienver-
mittelter Stile im Kontext der regionalen Ver-
gesellschaftung von Jugend umfaBt sowohl
Potentiale fiir jugendkulturelles Selbstindig-
keitsstreben als auch Probleme im Sinne einer
Potenzierung der ,,AuBlenlenkung® durch die
Medien- und Konsumwelt (zusitzlich zu dem
dorflichen Normalitdtsdruck). Um die Alltags-
erfahrungen im sozialen Nahraum mit den Me-
dienrealitdten vermitteln und das Nebeneinan-
der von Tradition und Moderne verarbeiten zu
konnen, bedarf es der Forderung von Anre-
gungsmilieus flir jugendkulturelle Produktion
mit Hor- und Bildmedien.

Symbolische Umweltaneigung

Eine wichtige Voraussetzung fiir die symboli-
sche Verarbeitung von Erfahrungen und die
Herausbildung eines realititsgerechten Selbst-
bildes ist die Moglichkeit zur Aneignung so-
zialer Rdume im Nahraum, ihrer Gestaltung
und Umgestaltung. Jugendliche werden heute
friiher soziokulturell selbstindig und eignen
sich im 14ndlichen Raum die regionale Umwelt
als ,,Gelegenheitsstruktur® an, um ,Jungsein
auszuleben und sich Cliquen und Szenen an-
zuschlieBen. Anders als bei fritheren Jugendge-
nerationen wird die Freizeit zu einem wichti-
gen Ort jugendkultureller Stilbildung (Boh-
nisch/Miinchmeier 1987).

AuBerschulische Jugendarbeit ist eine dieser
Moglichkeiten, die in unterschiedlicher Weise
von Jugendlichen als Erfahrungsraum genutzt
werden. Die Chance ldndlicher Jugendkultur-
arbeit besteht darin, szenenbezogene Angebo-
te zu entwickeln, die Alternativen zu dem
regional expandierenden Jugendkommerz
bieten. Jugendkulturarbeit ist dabei nichts Se-
parates zur Jugendkultur, sondern etwas Fr-
ginzendes: sie setzt an den vorhandenen, von
Jugendlichen selbst hervorgebrachten Formen
der Umweltaneigung an.

»Lebensweltorientierte Medienarbeit® ist ein
solches Alternativangebot. Als symbolische
Umweltaneigung kniipft sie an symbolhaft-ex-

‘pressiven Ausdrucksformen Jugendlicher an

und ermdglicht die Aneignung und Gestaltung
medialer Eigenrdume in Form von Eigenpro-
duktionen mit Hor- und Bildmedien. Jugend-
liche konnen aus dem eigenen sowie aus
Sfremdem* Zeichen- und Bildervorrat mediale
Eigenrdume ,basteln‘ und neue, eigene Me-
dienwelten konstruieren. [. . .]

Die Mehrdeutigkeit der Bildsprache schafft fiir
Jugendliche Zuginge, um das widerspriichli-
che Nebeneinander lebensweltlicher Erfahrun-
gen wahrnehmbar und darstellbar zu machen.
Wihrend begrifflich-analytische Denkprozesse
gezielt sortieren, ermoglicht die Bildsprache
intuitive Formen der Annéherung, der Wahr-
nehmung, der Verarbeitung. Widerspriichli-
ches wird nicht sofort als solches eindeutig
bestimmt, sondern sinnlich-emotional wahrge-
nommen und expressiv ausgedriickt. Damit ist
es eher als bei Formen verbalen Diskurses
moglich, UnbewuBtes und Verdringtes ,freizu-
legen’, die eigenen Bilder und Gefiihle ,rauszu-
lassen‘ und sie nicht hinter ritualisierten Kom-
munikationsformen zu verstecken. [. . .]

Subjektive Stilbildungsprozesse orientieren
sich an dem alltagsésthetischen Ausdrucks-
vermoigen und iiberlagern es nicht mit pro-
fessionellen und journalistischen Standards.
Medienarbeit sollte von den vorhandenen
Wahrnehmungsweisen Jugendlicher ausgehen
und auf dieser Grundlage mediale Kompe-
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tenz vermitteln. Die Erfolgserlebnisse und die
Erkenntnisse bei der eigenen Bildproduktion
sind die entscheidende Triebfeder, das eigene
Ausdrucksvermogen zu erweitern. Hierzu ge-
hort auch die Moglichkeit, sich Medien spiele-
risch-experimentell aneignen zu kénnen. [. . .]

Medienproduktionen schaffen soziale Rdume
fur jugendkulturelle Stilbildung und fiir die Be-
wiltigung realer Lebensprobleme. Die The-
menfindung, die Auswahl und die Montage
des Materials sind Interaktionssituationen, bei
denen es um die Definition von Beziehungen,
um Selbstdarstellungsbediirfnisse, um eigene
Betroffenheit, um Anerkennung und Prestige,
um Abgrenzung und Gruppenbildung geht.

Als alltagsésthetische Praxis benstigt Medien-
arbeit Zeit und ,Jangen Atem‘. Es ist zwar wich-
tig, auf ein Produkt hinzuarbeiten, Produktio-
nen innerhalb eines bestimmten Zeitraums zu
erstellen und immer wieder kleine Erfolgser-
lebnisse zu vermitteln. Aber Erfahrungsprozes-
se sollten nicht abgekiirzt werden, was bei einer
einseitigen Produktorientierung leider oft ge-
schieht. Entscheidend sind die Kollektivitit des
Erfahrungsprozesses, die Originalitdt der Ge-
staltung und die Identifikation der Jugendli-
chen mit ihrem Produkt. [. . .]

Eigenproduktionen mit Medien kénnen dazu
beitragen, Formen einer regionalen Jugendkul-
tur zu unterstiitzen. Hier konnen Jugendliche
eher als im dorflichen Milieu mit seiner sozia-
len Kontrolle eigene Jugendoffentlichkeiten in
Form von regionalen Kulturinitiativen, Me-
diengruppen und Veranstaltungen schaffen so-
wie kommerzielle Freizeitorte (z.B. bestimmte
Kneipen und Cafes) als ,,Szene-Treffs“ nutzen.

In regionalen Zusammenhingen entstandene
Produktionen wirken aber auch auf Dérfer zu-
riick, z.B. wenn sich Jugendliche aus 6rtlichen
Jugendgruppen daran beteiligt haben oder
wenn die Produktionen nicht nur in Kleinstid-
ten, sondern auch in Gemeinden gezeigt wer-
den.
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Ortsbezogene Medienarbeit

Im Rahmen des Odenwilder Medienprojekts
entstanden mehrere Video- und Ton-Dia-Pro-
duktionen von Ortlichen Jugendinitiativgrup-
pen und Vereinen. Der Gruppe ,,Erstes Bromi-
scher Fernsehen“ (EBF) — Jugendliche von 14
bis 17 Jahren — ging es vor allem darum, einen
selbstgestaltbaren Jugendraum von der Ge-
meinde zu erhalten. Da ihnen das Ortliche
Vereins- und Verbandsangebot nicht gefiel,
nutzten sie die Projekt-Ressourcen, um ihre
LJDorf-Ansichten® darzustellen und ihrer For-
derung offentlich Nachdruck zu verleihen.

In der ersten Phase entstand der collageartige
Videofilm ,,Szene Bromisch®. Er spiegelte das
Dorfbild der Jugendlichen in einer Montage
aus Traumsequenzen, symbolischen Anspie-
lungen, Alltagsszenen und fiktiven Spielszenen
wider und verstand sich als Anklage gegen Lan-
geweile, Leere, Eingeschlossensein.

Der Inhalt in Stichworten: Ein Jugendlicher
fliegt vom Frankfurter Flughafen aus mit ei-
nem Jumbo ins idyllische B. Dort trifft er nur
auf Hauser: mondén und zu kleinen Festungen
ausgebaut. Eine Schnitt-Sequenz kontrastiert
den Mythos ,,GroBstadt“ mit der empfundenen
Leere und Ode in B. Hardrock-Musik vermag
den Bruch zwischen den beiden Welten auch
nicht zu kitten. . . Nur ein Traum? Ein Jugend-
licher wacht im Bett auf, fahrt zur Schule, funk-
tioniert dort, drgert sich mit dem Busfahrer her-
um, kommt nach Hause, schaltet die Glotze
ein — ,Dallas“! Immer dasselbe, Frust, raus aus
dem Ort. Die Flucht in den Alkohol scheint
zwangsldufig: Der Jugendliche greift zur Fla-
sche, klagt seine Umwelt an, endet in der Psy-
chiatrie — SchluBeinstellung: ein Schild mit
dem Psalm-Text: ,,Von allen Seiten umgibst du
mich und héltst deine Hand {iber mich®. Ende.

Die collageartige Montageform, die vom Pro-
jektmitarbeiter angeregt wurde, erdffnete die
Moglichkeit, assoziativ und spontan vorzuge-
hen, Phantasien spielen zu lassen. Die Produk-
tion des Films erfolgte nicht nach einem ferti-
gen Plan, sondern in einem offenen ProzeB:
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ausgehend von dem thematischen Motiv ,,Sze-
ne B.“wurden Erfahrungsbruchstiicke aus dem
erlebten Alltag gesammelt und in Spielszenen
umgesetzt.

Obgleich der Film noch sehr laienhaft gestaltet
war, reichlich Klischees strapazierte, gab er
dennoch einen Einblick in das Erleben des
Dorfes und die damit verbundenen Gefiihle
und Widerspriiche. Die Auseinandersetzung
mit der dorflichen Lebenswelt erfolgte provo-
zierend und distanzierend. Der Film war in die-
ser Phase ein Distanz-Medium, um den Frust
zu verarbeiten und um sich abzugrenzen von
dem, was man nicht wollte. Obwohl sich nur
Freunde, Bekannte und Eltern den Videofilm
in einem Ortlichen Gemeindehaus ansahen,
stabilisierte die Produktion die Gruppe. Der
ProduktionsprozeB, die Identifikation mit dem
eigenen Film und die Anerkennung bei Freun-
den und bei der Prisentation auf den regio-
nalen Jugendfilmtagen motivierten zum
Weitermachen. ,,EBF“ erstellte u.a. eine Ton-
Dia-Schau fiir eine Biirgerversammlung und
organisierte eine Aktion ,Video-Mobil“ auf
dem Dorfplatz. Obwohl es zunichst nicht ge-
lang, von der Gemeinde einen Jugendraum zu
bekommen, waren die Erfahrungen in dem et-
wa zweijdhrigen ProzeB wichtig. Sie verstark-
ten das bereits zu Beginn vorhandene Selbstin-
digkeitsstreben.

Regionales Videomagazin

Mit dem Aufbau eines regionalen Videomaga-
zins verbanden sich folgende Uberlegungen:

— Die Magazin-Idee: Bildung eines Redak-
tionsteams von Jugendlichen auf Kreisebene,
das fir Inhalt und Gestaltung des Magazins
verantwortlich zeichnet. Aktuelles aus der
Odenwilder Jugendszene sollte in kurzen Bei-
trigen in iberschaubaren Produktionszeiten
vorgestellt werden. Als Abspielorte sollten
Jugendtreffs und Vereinsheime genutzt wer-
den.

— Mit der Magazinidee wurde auch —in Anleh-
nung an eine Intention des Kdlner Videomaga-
zins ,Jlurens“ — die Vorstellung verbunden, den
Kontakt zwischen verschiedenen Gruppen und
Szenen in der Region zu fordern.

Ein Projektmitarbeiter produzierte zusammen
mit einzelnen Jugendlichen eine erste Ausga-
be, die u.a. in zwei Jugendkneipen, zwei Ju-
gendtreffs und im Rahmen der ,,Odenwilder
Jugendfilmtage® gezeigt wurde. In der Folge-
zeit bildete sich ein Kreis von etwa zehn Schii-
lern, Auszubildenden und jungen Arbeitneh-
mern, der in vierteljdhrlichem Abstand weitere
Ausgaben erstellte. Die meisten Jugendlichen
waren nicht in értliche Gruppen eingebunden,
sondern mehr regional orientiert und arbeite-
ten sporadisch mit. Der aktive Kern sah in dem
Magazin eine Chance, jenen Teil der Jugend- -
Szene im Odenwald zu unterstiitzen und
bekannter zu machen, der z.B. mit Musik-,
Theater- und Filmveranstaltungen Orte und
Gelegenheiten fiir eigene kulturelle Produk-
tion sucht. Die inhaltlichen Beitrige der Ausga-
ben spiegelten dieses Interesse wider. ,,Aktuel-
les aus der Jugendszene im Odenwald“ bezog
sich vor allem auf kulturelle Aktivititen, an de-
nen man selbst beteiligt war oder die man be-
sucht hatte. Beitrage {iber ,fremde‘ Gruppen
tauchten so gut wie nicht auf. Das Magazin
wurde vor allem im Umfeld der Produktions-
gruppe, auf Seminaren und Veranstaltungen
sowie in einzelnen Jugendkneipen gezeigt. Die
Vorfiihrorte und Vertriebswege orientierten
sich an den sozialen Zusammenhingen der
Gruppe.

Da flir die meisten Jugendlichen das Produzie-
ren mit Video und die Selbstdarstellung in ih-
rer Szene ausschlaggend waren, liefen die Aus-
gaben nur vereinzelt an weiteren Orten. Es gab
auch dezentral keine Gruppen, die — mit Aus-
nahme von ,,EBF“ — Interesse an einer Mitar-
beit entwickelten. Mit einzelnen Schulen
konnten zwar Kontakte (meist iiber Schiiler)
hergestellt werden, aber die Vorfiihrungsmog-
lichkeiten erwiesen sich als schwierig. Die In-
tention, liber das Videomagazin Kontakte
zwischen den verschiedenen Gruppen und
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»3zenen® in der Region zu fordern, lieB sich
bislang nur ansatzweise verwirklichen.

Der Aufbau des Videomagazins zeigte, daB die
Unterstiitzung durch Projektmitarbeiter/innen
erforderlich ist

— im organisatorischen Bereich (u.a. Vorberei-
tung von Drehterminen oder bei der Verbrei-
tung des Magazins);

— bei der Koordinierungsarbeit bei der Zusam-
menstellung der einzelnen Magazin-Beitrige;

— im technisch-gestalterischen Bereich;

—bei der kritischen Reflexion der Produktions-
prozesse und der Erfahrungen mit dem Finsatz
des Magazins;

— bei gruppenbezogenen Motivations- und In-
tegrationsaufgaben.
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