® Horst NI1ESYTO

Medienpddagogik und sozio-kulturelle

Unterschiede

Kollege Fassier stellte die These auf ,Gegen-
wartig ist die Vision von Humanitit nicht ohne
die Vision einer partizipativen medientechnologi-
schen Globalitit zu haben* (1). Ich méchte diesen
Gedanken aufgreifen und bin dabei vor allem an
der Frage interessiert: Was ist die ,Vision von
Humanitit“? Worin zeigt sich Humanitit?

Aus der medienpraktischen Arbeit méchte ich
Thnen ein kleines Beispiel geben, das fiir mich
,2Humanitit“ ausdriickt. Es ist eine Video-Sequenz
aus einer Dokumentation des SWF (2) und zeigt
geistig behinderte Jugendliche bei einer Pausen-
radio-Produktion: Vier Schiilerinnen spi'échen
hintereinander in ein Mikrofon. Es geht um eine
Produktion tiber das Thema ,Wasser“. Die Schiiler-
innen licheln sich an, freuen sich, strahlen.

Eine Kollegin, die wir im Rahmen der Studie
~Medienpidagogik und soziokulturelle Unter-
schiede” interviewten, beschrieb ihre Erfahrungen
aus der Hoérarbeit mit behinderten Jugendlichen
so: ,In diesen Produktionen vermittelt sich dem
Horer ganz stark etwas von den Kindern, da
machen sich Subjekte wirklich als Subjekte

bemerkbar. Irgendwie verschaffen sie sich eine

Stimme und sagen: ,Hier bin ich und das bin ich
und ich habe den Wunsch, dieses der Welt
drauflen zu sagen‘. Die Art, wie sie das sagen, wie
sie das singen, wie sie sich gegenseitig umarmen
— man spiirt, wie das ein Gliick fiir sie bedeutet.
Auf dieser Ebene, da kommen ganz wichtige
Werte zustande. Ich weifl nicht, was das ist; aber
da sind die Medien fiir diese Jugendlichen wirk-
lich Tore, durch die sie hindurch gehen kénnen
und wodurch sie stark werden kénnen. Sie gehen
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da durch, sie benutzen diese Medien und sie mer-
ken: ,Wir konnen etwas sagen, wir haben etwas
zu sagen, wir sind wer, die anderen héren uns
zu‘. Diese Erfahrung macht sie ganz stark und
gliicklich. Das spiiren auch die von Auflen, die
Nichtbehinderten. Es ist kein Wert der formalen
Asthetik, es ist ein Wert auf einer ganz anderen
Ebene.“

Ich mochte diese Ebene menschliche Kommuni-
kation nennen. Menschliche Kommunikation ist
fiir mich eng mit dem Spiiren von Leben, von
Lebendigkeit verbunden — in all seiner Vielfalt,
Schonheit und Gebrochenheit. Um dies zu erfah-
ren, sind verschiedene Formen der Kommuni-
kation méglich. Wir leben heute in einer Zeit, in
der medienvermittelte Formen der Kommuni-
kation und — in Verbindung damit — fragmentier-
te Formen der Wirklichkeitserfahrung zuneh-
men. Menschliche Kommunikation wird zuneh-
mend losgelost von korperlicher Prisenz. Die
technologischen Modglichkeiten der Digitalisie-
rung fithren zu einer erheblichen Ausweitung
und globalen Verbreitung von Programmange-
boten und erdffnen dartiber hinaus die Gelegen-
heit, diese interaktiv zu nutzen.

Damit verbinden sich Chancen, aber auch
Gefahren fiir die Humankommunikation und fiir
die Entwicklung von Leben insgesamt. Hiertiber
sollten wir mehr sprechen. Hierauf sollten andere
Fragen bezug nehmen, wie die Frage des

Mediengesellschaft — Neue »Klassengesellschaft«?

Zugangs oder die Frage der Aneignung neuer

Medien durch verschiedene soziokulturelle
Gruppen. Mein Plidoyer ist, stirker vom zentra-
len Bezugspunkt ,Leben®, von den vitalen
Lebensbediirfnissen der Menschen auszugehen,
wenn iiber Fragen der Medienkommunikation
und der Medienpidagogik diskutiert wird.

Ich werde meine Gedanken im folgenden in drei
Thesen darlegen. In diese Thesen integriert sind
Anmerkungen zum GMK-Forum 1998 sowie
Hinweise auf die Forschungsstudie ,Medien-
pidagogik und soziokulturelle Unterschiede.”
Gerne hitte ich Thnen erste Ergebnisse dieser
Studie, die von der Abteilung Medienpidagogik
der PH Ludwigsburg im Auftrag des ,Medien-
pidagogischen Forschungsverbundes Stidwest®
durchgefithrt wurde, prisentiert. Nach Durch-
fithrung von 6o Interviews stehen wir nun am
Beginn der Auswertung.

Die Interviews, die Kari-Heinz RoLLER in
Wiirttemberg und in Rheinland-Pfalz sowie INGE
BozenuARD und KariN EBLE in Baden mit
Kolleginnen und Kollegen gefiihrt haben, sind ein
grofRer und sehr schéner medienpiadagogischer
,Erfahrungsschatz, — das ist jedenfalls mein
Eindruck nach einer ersten Durchsicht.

Aus Grunden akuter Arbeitsiiberlastung war
ich leider nicht in der Lage, in den vergangenen
Wochen mit der systematischen Auswertung, mit
der ,Hebung“ dieses Schatzes fortzufahren. Ich



splire zur Zeit massiv an mir selbst die Be-
schleunigungsspirale von Arbeit und Aufgaben,
in die immer mehr Menschen geraten ... Ich bitte
also um Nachsicht, werde aber versuchen, Thnen
wenigstens Fragestellung und Ansatz der Studie

sowie erste Trends zu skizzieren.

Damit komme ich zur ersten These.

Ich fand sie in einer Dokumentation tiber den
russischen Filmemacher ANDRE] TARKOWSKI:
»Solange Mensch und Gesellschaft sich nicht har-
monisch entwickeln, sich sowohl das Innerlich-
Geistige als auch das Auferlich-Materielle (im
Sinne der Technologie) entwickeln, solange wird
der Mensch keine Ruhe finden und sein Schicksal
wird einen tragischen Verlauf nehmen.“ Tar-
KOWSKI sagt (3), dafs sich die Aufmerksambkeit der
Menschen von den dufieren Problemen auf die
inneren Probleme, zur Treue des Menschen zu
sich selbst, wenden sollte. Der Mensch sei in eine
Sackgasse geraten, weil er beschlossen habe, alles
nur materiell, alle Probleme nur technologisch zu
16sen. Das Schicksal des Menschen nehme jedoch
einen tragischen Verlauf, wenn es zu keiner har-
monischen Entwicklung zwischen dem Innerlich-
Geistigen und dem Auferlich-Materiellen kom-
me.

Tarxkowskr spricht hier eine Hypothek an, die
wir aus der Industriegesellschaft mit uns herum-
tragen: das Auseinanderfallen von Technologie
und Lebenswelt, die starke Orientierung auf die
Produktion und den Konsum von Waren. Heute
leben wir in einer Situation, in der diese Waren-
Orientierung auf einem hoheren Niveau der tech-
nologischen Entwicklung fortgeschrieben wird.
In diesem Sommer las ich ein interessantes Buch
des amerikanischen Kultursoziologen RicHARD
SENNETT. Der Autor beschreibt darin den ,fle-
xiblen Menschen®, die ,Kultur des neuen
Kapitalismus“ und stellt wichtige Fragen: ,Wie
aber konnen langfristige Ziele verfolgt werden,
wenn man im Rahmen einer ganz auf das
Kurzfristige ausgerichteten Okonomie lebt? Wie
koénnen Loyalititen und Verpflichtungen in
Institutionen aufrechterhalten werden, die stin-
dig zerbrechen oder immer wieder umstruktu-
riert werden? Wie bestimmen wir, was in uns von
bleibendem Wert ist, wenn wir in einer ungedul-
digen Gesellschaft leben, die sich nur auf den
unmittelbaren Moment konzentriert? Das sind
die Fragen zum menschlichen Charakter, die der

neue flexible Kapitalismus stellt“ (4).

SENNETT arbeitet iiberzeugend heraus, wie das
Fehlen langfristiger Bindungen und die Hin-
nahme von Fragmentierung zwei zentrale Merk-
male des , flexiblen Menschen* geworden sind. Er
zeigt, wie sich ein Typus von ,Machern“ und
»Siegern herausgebildet hat, die nicht unter der
Fragmentierung von Erfahrungen leiden, son-
dern die es mogen, gleichzeitig an vielen , Fronten®
zu arbeiten und sich von der eigenen Vergangen-
heit zu 16sen. ,Postmoderne Auffassungen des
Ich“ - so SENNETT — ,betonen Bruch und Kon-
flikt, aber nicht die Kommunikation zwischen
den fragmentierten Teilen des Ich“ (5). Das ist der
entscheidende Punkt: Wie kénnen unter den heu-
tigen Bedingungen einer enormen Informations-
vielfalt Eindriicke so verarbeitet werden, daf man
noch von , Erfahrungsbildung“ sprechen kann?

Erfahrungsbildung ist eine wesentliche Aufgabe
von Identitits- und Personlichkeitsbildung. Es
geht um Reflexion, um ,denkende Erfahrung®,
wie der amerikanische Pidagoge John Dewey
sagen wiirde. Und es geht um das Zusammen-
spiel von denkender, isthetischer und sozialer
Erfahrung. Dieser Prozess bendtigt Zeit. Der
Mensch ist kein Computer, der nach digitalen
Strukturprinzipien funktioniert. Der Mensch ist
keine ,Suchmaschine® — Erfahrungsbildung ist
ein komplexer Vorgang von kognitiven, affekti-
ven, dsthetischen und sozialen Prozessen.
Wesentlich flir eine gelingende Erfahrungs-
bildung ist der lebendige Austausch mit anderen
Menschen. Dieser Austausch, diese Begegnungen
brauchen ihre Gelegenheiten, ihre Zeiten und
Riume — fiir das Spiel von Nihe und Distanz, fiir
das Entdecken von Gemeinsamkeiten und Unter-
schieden, fiir das Finden eigener Wege und
Orientierungen. Das ,Abchecken und das ,Aus-
probieren“ von Optionen, von Situationen, von
Menschen - gleich einer ,Suchmaschine“ post-
moderner Geschmacksbildung - was hat dies
noch mit humaner und sozialer Kommunikation,
mit Empathie und Respekt vor anderen und sich
selbst zu tun?

Erfahrungsbildung und Persénlichkeitsbil-
dung sind auf die Entwicklung von ,Lebenskom-
petenzen“ angewiesen, die Bundesprisident
HErzoc in seiner Paderborner Rede vom Juni
1998 so beschrieb: ,Selbstindigkeit und Bin-
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dungsfihigkeit, Verantwortungsbereitschaft und
VerliRlichkeit, Kreativitit, Wahrnehmungsfihig-
keit und Urteilskraft, Toleranz, Kultur- und Welt-
offenheit. Aber auch ein In-sich-selbst-ruhen, das
zur gelassenen Auseinandersetzung mit Proble-
men und anderen Menschen befihigt und das
Unsicherheiten aushalten 1ift“ (6). Dieses ,In-
sich-selbst-ruhen® ist sehr wichtig fiir eine gelin-
gende Erfahrungs- und Personlichkeitsbildung.
Hierfiir bedarf es jedoch struktureller Voraus-
setzungen, die sich gegenwirtig verschlechtern.
Die stindige Forderung nach mehr Flexibilitat
schafft keine Situation des ,In-sich-selbst-
ruhens“, sondern beférdert eher eine rastlose
AuRen-Orientierung, die Lebenszeit verschlingt
und nicht Lebensqualitit schafft.

Menschen brauchen Zeit fiir die Verarbeitung
von Erfahrungen, fiir das Finden ihres inneren
Gleichgewichts, ihrer geistig-emotionalen ,Mitte®.
Eine Vorstellung, die Kindheit und Jugend nur
noch mit ,Bewegung” und ,Entgrenzung* gleich-
setzt, ist eine gefihrliche Konstruktion. Auch
Kinder und Jugendliche brauchen Zeiten und
Riume fiir Ruhe, fir Entspannung, fiir ein Sich-
finden, sonst verlieren sie die Gelassenheit fiir ein
Heranwachsen, das auf der Bewuftwerdung und
der Entfaltung der eigenen Bediirfnisse und
Fahigkeiten beruht.

Ein Grofdteil der ,Lebenskompetenzen®, von
denen Roman Herzog spricht, verfliichtigen sich
beim postmodernen ,flexiblen Menschen®. Statt
Bindungsfihigkeit — ein stindiges ,Driften, ziel-
loses Dahintreiben; statt Verantwortungsbereit-
schaft und Mitgefiihl — eine Orientierung an
kurzfristigen Vorteilen bei zunehmender Indiffe-
renz gegeniiber anderen; statt einem In-sich-
selbst-ruhen und Treue zu sich selbst - die
Hinnahme der Fragmentierung des eigenen
Selbst. Der ,flexible Mensch® ist ein Produkt des
neuen Kapitalismus, der aktuellen gesellschaftli-
chen Individualisierungs- und Globalisierungs-
prozesse. Die Stirke und die Reichweite dieser
Prozesse sind enorm, sie produzieren die Kultur
des ,flexiblen - Menschen®.

Wie sollen wir damit umgehen? Sollen wir den
funktionalen Kapitalismus mit seinen neuartigen
»commercial highways“ einfach als ein ,selbstre-
ferentielles System*“ akzeptieren — und diese
JWelt der Geschifte“ von den Bereichen der
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Kultur, der Erziehung und Bildung abspalten?
Die Versuchung, dies zu tun, ist grofR. Aber die
Wirklichkeit, wie sie sich entwickelt, ist leider
eine andere.

Ich werde den Eindruck nicht los, dafl hinter
aktuellen Medienprogrammen ganz massive wirt-
schaftliche Interessen stehen, das Bildungs-
system fiir die ,Globalisierung“ fit zu machen.
Hier in das

Bildungssystem hereingetragen, die sehr techno-

werden teilweise Konzepte
logieorientiert sind und viel zu wenig kulturelle,
soziale und pidagogische Dimensionen im
Blickfeld haben. Es geht um Priorititen — und ich
sage klar und deutlich: Der Mensch mit seinen
vitalen Lebensbediirfnissen hat an erster Stelle zu
stehen — und nicht die Bediirfnisse einer auf das
Kurzfristige ausgerichteten Okonomie, nicht
technologieorientierte Kompetenz-Programme!
Es macht keinen Sinn, die Schulen, die Lehrer-
innen und Lehrer, mit endlosen ,Kompetenz-
Katalogen® zu iiberfrachten und zu tiberfordern,
um die Folgen falscher Priorititen zu kompen-
sieren. Schule kann nur sehr begrenzt kompen-
sieren, was in der Gesellschaft strukturell schief
lduft! Es geht um neue Priorititen, es geht um
Fragen der Korrektur unseres Denkens und unse-
rer Lebensweise.

Eine Technologiegldubigkeit und das damit ver-
bundene Primat der Okonomie sind zu hinterfra-
gen. Es darf keine Zwangslogiken geben, die dar-
auf hinauslaufen, menschliche Grundbediirfnisse
nach sozialer Kommunikation und Gemein-
schaft, nach Geborgenheit und Vertrauen, nach
Mitgefiihl und Liebe medientechnologischen und
okonomischen Sachzwingen unterzuordnen! Es
geht um anthropologische Grundfragen des
Menschseins. Die Schépfung ist in uns, und in
uns ist die Fahigkeit zur Erkenntnis und zu
einem Handeln in Einklang mit der Natur. Hierin
sind technologische Méglichkeiten zu integrie-
ren. Die Erfahrung von Vielfalt ist das eine — das
Finden innerer Ruhe, einer eigenen emotional-
geistigen ,Mitte“ ist das andere. Dieses ,Bei-sich-
sein“, dieses ,In-sich-selbst-ruhen® ist die Grund-
lage fur eine selbstindige und selbstbewusste
Auseinandersetzung mit der Umwelt, fiir ein
Gefithl des Aufgehobenseins in gréferen Zu-
sammenhingen. Es geht um aktive Gestaltungs-
prozesse, die bei den Menschen beginnen, die
nachhaltig wirken, die Gemeinschaftlichkeit for-



dern; und die auf dieser Grundlage langfristig
neue Ordnungen in den verschiedenen gesell-

schaftlichen Bereichen hervorbringen werden (7).

Um nicht miflverstanden zu werden: Ich gehore
nicht zu jenen, die aus einem technologie-pessi-
mistischen Denken heraus Medieninnovationen
ablehnen und verteufeln. Ich habe in meinen
praktischen und theoretischen Arbeiten immer
wieder auf die Bedeutung symbolischer Hand-
lungsraume fiir die Erfahrungs- und Persénlich-
keitsbildung hingewiesen (8). Ich bin auch der
Auffassung, daf z.B. offene Netzstrukturen neue
Kommunikationsformen hervorbringen kénnen,
die Hierarchien zuriickdringen und gerade fiir
Kinder und Jugendliche neue Mdglichkeiten der
Beteiligung erdffnen. Und ich bin davon iiber-
zeugt, dafl das Verstehen, Beurteilen und
Verarbeiten auditiver, audiovisueller und multi-
medialer Zeichensysteme zur Elementarbildung
unserer Zeit gehéren mufl (9).

Zugleich bin ich allerdings der Meinung, dafl
eine Medieneuphorie, die aus technischen Mog-
lichkeiten sehr weitgehende Kommunikations-
Szenarien ableitet, kritisch zu hinterfragen ist.
Selbstverstindlich finden wir in den neuen
Méglichkeiten der Netzwerk-Kommunikation
auch neue Formen des sozialen Kontakts, des
Rollenspiels, des symbolischen Austauschs im
weitesten Sinne. Das sind wichtige Erweiter-
ungen unserer Moglichkeiten, die wir als ,animal
symbolicum® (Ernst Cassirer) haben. Aber — und
daran mochte ich festhalten — Humankommu-

nikation basiert auf einem Zusammenspiel unter-
schiedlicher Formen der Kommunikation. Dies
ist notwendig, um isthetische und soziale
Erfahrungen in verschiedenen Wirklichkeits-
bereichen machen und miteinander vergleichen
zu konnen. Zu einem wirklichen Menschsein
gehort fiir mich das Sich-aussetzen in direkten
personlichen Begegnungen, das Spiiren und der
Austausch von Emotionen und Korperlichkeit,
ein Sich-erfahren mit allen Sinnen.

Medienkommunikation und die neuen Formen
der medienvermittelten Individualkommunika-
tion erdffnen Grenziiberschreitungen (riumlich,
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»Erlebnisszenen“ auf Zeit. Diese Moglichkeiten
kénnen durchaus den individuellen Wahrneh-
mungshorizont erweitern und zu neuer
Erfahrungsbildung beitragen. Andererseits laufen
diese Kommunikationsformen Gefahr, Prozesse
der Erfahrungsbildung abzukiirzen und zu ent-
sinnlichen bzw. zu entkérperlichen. Die grofe
Herausforderung ist, die sogenannten neuen
Kulturtechniken nicht nur fiir technisch-6kono-
mische Zwecke zu nutzen, sondern diese Kultur-
techniken so anzueignen und weiterzuentwickeln,
dafs sie in Prozesse menschlicher Kommuni-
kation, in Prozesse der Erfahrungs- und Persén-
lichkeitsbildung sinnvoll integriert werden kon-
nen. Auf diese Herausforderung sollte die ganze
»Mediendiskussion“ — gerade unter pidagogi-
scher Perspektive — viel mehr fokussiert werden.
Der Bildungsbereich, insbesondere die schulische
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und auflerschulische Bildung, stellen sich heute
zunehmend dieser Herausforderung. Schulen
spiegeln dabei die Probleme des gesellschaftli-
chen Ubergangs und der damit verbundenen
Unsicherheiten und Widerspriiche wider. Not-
wendig ist eine Besinnung auf die wesentlichen
Erziehungs- und Bildungsaufgaben. Hierzu ge-
hort die Vermittlung kommunikativer Kompe-
tenz, sowohl im Bereich personaler als auch im
Bereich medialer Kommunikation, ihrer jeweili-
gen Spezifika, aber auch ihrem Zusammenwir-
ken unter den heutigen, komplexen Kommunika-

tionsverhéiltnissen.

Unsere Organisation heiflt ,Gesellschaft fiir
Medienpiddagogik und Kommunikationskultur*.
Der zweite Teil des Namens ist mir sehr wichtig.
Ich wollte mit der ersten These eine grundsitzli-
che Frage ansprechen; die Frage, welche Art von
Kommunikationskultur mir wichtig ist, um — wie
es ANDRE] TARKOwsKI ausdriickte — eine harmo-
nische Entwicklung von Menschsein und Gesell-
schaft zu ermoglichen. Eine Entwicklung, die ver-
sucht, das ,Innerlich-Geistige“ — oder sagen wir:
das ,Emotional-Geistige* — mit dem Gesell-
schaftlichen mehr in Einklang zu bringen.
Menschliche Kommunikation ist an gesellschaft-
liche Bedingungen gekoppelt. Diese Bedingun-
gen diirfen wir nicht vergessen, wenn wir iiber
»Medienpadagogik“ und , Kommunikationskultur*
sprechen. ’

Und damit komme ich zur zweiten These:
Soziokulturelle Unterschiede verschwinden nicht
beim Prozef der Individualisierung und der
medialen Globalisierung. Es gibt die ,Schwer-
kraft“ unterschiedlicher sozialer Lebenslagen und
soziokultureller Orientierungen, die sich nicht im
Ozean beliebig konstruierbarer ,Patchwork-
Identititen“ auflsen.

Davip BuckiNcHAM wies darauf hin, daf
heute traditionelle Unterscheidungen und
Hierarchien einschmelzen und neue Kultur-
formen und Identititen auftauchen. Andererseits
wiirden aber Grenzen wieder bestitigt: ,Armere
Kinder haben schlechthin weniger Zugang zu
Kulturgiitern und Dienstleistungen. Sie leben
nicht nur in verschiedenen sozialen, sondern
auch in verschiedenen Medienwelten (10). Die
aktuelle Diskussion iiber ,Selbstsozialisation®
weist zurecht darauf hin, daR Kinder und
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Jugendliche relativ unabhingig von der ,Erzie-
hungsmacht“ von Eltern und Pidagogen in die
Gesellschaft hineinwachsen, indem sie — gerade
iiber Medienangebote — in selbst gewdhlten
Symbolwelten und Kulturen Mitglied werden und
zeitweilig bestimmte Lebensstile itbernehmen
(11). Andererseits ist aber darauf zu insistieren,
daf diese Prozesse (medialer) Selbstsozialisation
nicht unabhingig von unterschiedlichen sozialen
Lebenslagen und soziokulturellen Orientie-
rungen verlaufen. Zwar haben sich Jugendszenen
dsthetisch-kulturell vielfiltig ausdifferenziert,
aber damit ist die Frage nach milieuspezifischen
Formen der Aneignung und Erfahrung von
Beide
grofen Trends — die mediale Globalisierung und

Wirklichkeit noch nicht beantwortet.

die soziokulturelle Differenzierung — sind vor-
handen und iiberlagern sich. Es entstehen
jugendkulturelle Symbolmilieus als neuartige
Verbindungen von medienvermittelten Symbol-
mustern und sozialen Settings der Lebens-
bewiltigung (12).

Wir wissen es aus Alltagserfahrungen und aus
Studien: Kindern und Jugendlichen stehen unter-
schiedliche Ressourcen zur Verfiigung, sie ent-
wickeln unterschiedliche Mediennutzungsstile,
die von sozialen, kulturellen, bildungsmiRigen,
geschlechtsbezogenen Faktoren abhingen. Die
Vorstellung von einem ,autonomen Subjekt*, das
beliebig aus der zur Verfiigung stehenden
Optionenvielfalt auswihlen und sich unbegrenzt
in Symbolwelten tummeln kann, ist eine Fiktion.
Sie ist Teil jener Parallelmythologie von ,Medien-
determinismus“ und Kindheits- / Jugendoptimis-
mus, von der Davip BuckiNgHaM sprach.
Zweifelsohne: Kinder und Jugendliche sind aktive
Rezipienten, sie wihlen nach eigenen Kriterien,
nach eigenen handlungsleitenden Themen aus
den Medienangeboten aus. Der Perspektiven-
wandel in der Medien- und Kommunikations-
forschung, die Offnung hin zur Frage ,Was
machen Menschen mit den Medien?“ hat diese
aktiven Rezeptionsleistungen in zahlreichen
Studien belegen kénnen. Dieser Perspektiven-
wandel sollte jedoch nicht dazu fithren, die
Fragen ,Was machen Medien mit
Menschen?* und , Worin zeigen sich soziale und

den

soziokulturelle Prigungen in der Medien-
nutzung?“ geringzuschitzen bzw. zu {ibersehen.

Nehmen wir exemplarisch zwei Bereiche, die die



Problematik verdeutlichen: Studien zur Lese-
sozialisation und zur Online-Nutzung. Bettina
Hurrelmann wies in einem Uberblicksbeitrag
darauf hin, daf die Lese- und Mediensozialisation
noch immer deutlich bildungs- und schichtab-
hingig ist: ,In dieser Hinsicht ist leider in der oft
beschworenen pluralistischen, individualisierten
und erlebnisorientierten Gesellschaft Chancen-
gleichheit noch lange nicht in Sicht. Zwar wollen
heute die meisten Eltern, dafl ihre Kinder lesen.
Aber das heiflt nicht, daf} sie sich als ,Leselehrer®
gleichermaflen eignen. Familienkulturen sind
gegeniiber Verinderungen ziemlich resistent und
anpassungsstarr — jedenfalls wirken sie nachhal-
tig auch in Fillen, wo die Kinder einen schuli-
schen Bildungsaufstieg in den ,Lernfichern®
durchaus schaffen” (13). Zwar kénne — so die
Autorin — ein auf Leseférderung ausgerichteter
Deutschunterricht familienerginzend gerade fur
benachteiligte Kinder kompensatorisch wirken.
Dies treffe auch fur geschlechtsspezifisch unter-
schiedliche Leseweisen und Leseinteressen zu.
Allerdings seien Erfahrungen mit den neuen
Medien und ihren leseférdernden Qualititen bis-
lang noch kaum dokumentiert und es gebe so gut
wie keine Studien ,iber die soziokulturellen
Hintergriinde der bemerkenswerten Medien-
kompetenzen bei einzelnen Heranwachsenden
und ganzen Peergroups — was ihren Umgang
mit neuen Medien betreffe. )

Diese Aussagen zur Lesesozialisation erhalten
im Hinblick auf die Internet-Nutzung eine beson-
dere Brisanz. Beim Suchen von Infos, der eMail-
Nutzung und dem Herunterladen von Dateien —
das sind die drei am hiufigsten genutzen Online-
Einsatzmoglichkeiten — spielt die Auseinander-
setzung mit Texten eine zentrale Rolle. Eine erste
Studie zur Onlinenutzung bestitigt die Wissens-
kluft, die mit bildungsmiRigen Unterschieden
zusammenhingt. So konnte die ,ARD-Online-
Studie 1997“ (14), eine Reprisentativ-Erhebung
bundesdeutscher Onlinenutzer, u.a. aufzeigen,
dafs ,Online“ ein Medium der formal Hochgebil-
deten und Berufstitigen ist: ,62 Prozent der
Onlinenutzer haben ihren formalen Bildungs-
abschluff mit Abitur oder Studium abgeschlos-
sen. Personen, die iiber einen Volksschul-
abschlufl verfiigen, sind innerhalb der Online-
nutzerschaft nur mit 11 Prozent reprisentiert,
obwohl sie 52 Prozent der bundesdeutschen
Eine aktuelle

Bevolkerung  ausmachen®.

Expertenbefragung zur Medienentwicklung bis
zum Jahr 2005/2015 (15) prognostiziert die
Vertiefung dieser Kluft. So stimmten 76 Prozent
der befragten Experten (keine Reprisentativ-
erhebung) der Aussage zu, daRk die Wissenskluft
zwischen Informationsreichen und -armen in der
Zukunft zunehmen wird.

Die Beitrdge und Diskussionen des GMK-Forums
1998 machten deutlich, daf es derzeit zu wenig
empirische Forschung zu diesem Themenbereich
gibt. Die Gefahr der Vertiefung der Wissenskluft
ist evident und es stellt sich die Frage, inwieweit
medienpddagogische Angebote einen Beitrag
zum Abbau dieser Kluft leisten kénnen (16). Erste
Projekte und Studien hinterlassen hier unter-
schiedliche Eindriicke. So zeigte eine aktuelle
Untersuchung — in der Mediothek der Stadt Stutt-
gart — zur Internetnutzung, dafl gegenwirtig genau
so viele Frauen wie Minner das Netz nutzen und
dafl nicht vorrangig Jugendliche im Netz surfen.

Dies entspricht nicht dem Trend in der
Reprasentativbefragung der ARD-Onlinestudie.
Andererseits gab es Projektberichte, die keine
Leichtigkeit des Umgangs mit neuen Techniken
feststellen und gerade bei Jugendlichen aus
bildungsmifig benachteiligten Verhiltnissen ein
geringes Vorwissen in Sachen Computer beob-
achteten (Dtisseldorfer AWO-Projekt).

Genauere empirische Studien sind das eine.
Damit beantwortet sich aber nicht die Frage nach
der grundlegenden Orientierung der Medien-
pidagogik in dieser Situation. Reicht eine
Kompensationspadagogik wirklich aus? Reicht es
aus, einfach systematischer an Schulen die ,neu-
en Kulturtechniken“ zu unterrichten, Multi-
media-Computer anzuschaffen und LehrerInnen
in ,Schnellkursen“ auszubilden? Meines Er-
achtens bedarf es konzeptioneller Uberlegungen,
die u.a. folgende Aspekte beriicksichtigen: ,Bild-
sprachen lernen“ und ,Computersprachen ler-
nen“ sind nicht als Additivum zu verstehen, son-
dern sollten in ein interdisziplinires Konzept
»Sprachkompetenz und Medienkompetenz® inte-
griert werden, das die Vermittlung und An-
eignung verschiedener Kulturtechniken zusam-
menfiihrt (Erwerb von schrift-, wort-, bildsprachli-
chen und multimedialen Ausdrucksformen). Der
Erwerb von Sprach- und Medienkompetenz kann
nicht von Prozessen sozialer Kommunikation
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Die Entwicklung kommu-

nikativer Kompetenzen

ist eng mit Fragen der

Erfahrungs- und

Personlichkeitsbildung

verbunden.

und Interaktion losgelost werden. Die Ent-
wicklung kommunikativer Kompetenzen ist eng
mit Fragen der Erfahrungs- und Persénlich-
keitsbildung verbunden. Es kann deshalb nicht
um die Aneignung eines abstrakten Sets von
Zeichensystemen gehen, sondern um Formen
eines lebensweltbezogenen Erwerbs von Kultur-
techniken, der von den vorhandenen Ausdrucks-
moglichkeiten der Kinder und Jugendlichen,
ihren Erfahrungen, Gefithlen und Phantasien
ausgeht (sozial-kommunikativer und sozial-dsthe-
tischer Ansatz).

Gerade Kinder und Jugendliche, die Schwie-
rigkeiten mit schriftsprachlichen Ausdrucks-

- formen haben, sollten nicht in ein Kompetenz-
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konzept gezwingt werden, das einseitig Schrift-
lichkeit betont. Wichtig ist eine Forderung verba-
ler Ausdrucksformen, aber auch kérpersprachli-
cher, visueller und audiovisueller Ausdrucks-
formen. Eine Dominanz schriftsprachlicher iiber
Aus-
drucksformen ist zu tiberwinden. Es geht um die

prisentativ-symbolische, ganzheitliche
Entwicklung neuer Formen des Zusammenspiels
von diskursiven und prisentativ-symbolischen
Formen. Die technisch-dsthetischen Maéglich-
keiten von Multimedia sind hierfiir zu nutzen.
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Eine einseitige Orientierung an der Wissenskluft-
Hypothese liuft Gefahr, kognitive Fragen des
Wissenserwerbs und diskursive Kommunika-
tionsformen tiberzubetonen und jene Kinder und
Jugendlichen zu stigmatisieren, die auf anderen
Gebieten ihre Stirken haben. Zwar sind mit der
Wissenskluft — und ihrer drohenden Vertiefung —
Probleme struktureller Benachteiligung verbun-
den. ,Strukturelle Benachteiligung® liegt vor,
wenn bestimmten sozialen Gruppen der Zugang
zu gesellschaftlich relevanten Werten und
Ressourcen verwehrt bleibt oder erschwert ist.
Auch Medienpidagogik ist gefordert, ,Gegen-
gewichte zu setzen, damit z.B. Hauptschiiler-
Innen bessere Zugangschancen zur Computer-
nutzung eréffnet werden. Dies ist wichtig, nicht
zuletzt fiir die Verbesserung von Chancen auf
dem Arbeitsmarkt.

Andererseits sollte Medienpidagogik nicht in
eine ,Modernisierungsfalle“ tappen, die einseitig
auf Wissenserwerb orientierte Konzepte favori-
siert und die sozial-kommunikativen und sozial-
isthetischen Dimensionen von Kompetenzan-
eignung unterschitzt. Sollten wir nicht genauer
hinschauen, wie z.B. Kinder und Jugendliche aus
sogenannten benachteiligten Verhiltnissen mit

}._,._ e ——



traditionellen und neuen Medien umgehen, wel-
che Formen des Zugangs, der Aneignung, des
Ausdrucks sie bevorzugen und entwickeln — und
welche Ahnlichkeiten, aber auch Unterschiede
dabei zu beobachten sind? Sollten wir nicht sehr
vorsichtig sein mit medienpidagogischen An-
geboten, die sich an Kompetenz-Konzepten orien-
tieren, die ,mittelschichtorientiert* sind? Ich
weifl um die Problematik des Begriffs ,Mittel-
schicht — aber besteht nicht die Gefahr, daf
medienpddagogische Angebote, die sehr stark auf
Kognition, Planung und Reflektion abzielen, vor-
handene kulturelle Aneignungs- und Ausdrucks-
formen vieler Kinder und Jugendlichen iiberge-
hen?

Mit diesen Fragen mochte ich zur dritten und
letzten These tiberleiten:

Medienpidagogik ist immer noch ,mittelschicht-
lastig“. Notwendig ist eine Ausdifferenzierung
medienpidagogischer Konzepte, die soziokultu-
relle Unterschiede beriicksichtigen. Zunichst
einige Bemerkungen zur bereits erwihnten
Studie ,Medienpidagogik und soziokulturelle
Unterschiede“. Das zentrale Erkenntnisinteresse
dieser Untersuchung liegt darin, bisherige kon-
zeptionelle Erfahrungen mit medienpidagogi-
schen Angeboten und Projekten mit Kindern und
Jugendlichen unter Aspekten soziokultureller
Unterschiede zu erheben und auszuwerten
(Schwerpunkt: aktive Medienarbeit).

Die zentralen Fragestellungen der 1998
durchgefiihrten Experteninterviews bezogen sich
auf das Zustandekommen von bzw. die Zuginge
zu Angeboten und Projekten, die Motivation, die
Resonanz bei Maidchen und Jungen, die
Intentionen und Zielsetzungen, die Formen der
Kompetenzaneignung und -vermittlung in den
Gruppen, die Verwendungszwecke/Formen des
Offentlichmachens der Produktionen sowie die
Rolle der medienpidagogischen Mitarbeiter-
Innen. Die befragten Kolleginnen (17) und
Kollegen (43) kamen aus grofleren Stidten (31),
aus Mittelstidten (28) sowie aus lindlichen
Regionen (11). Bei der Auswahl der Personen wur-
den verschiedene Arbeitsfelder in der schulischen
und auflerschulischen Medienarbeit, die Arbeit
mit unterschiedlichen Zielgruppen sowie der
Einsatz unterschiedlicher Medienarten beriick-
sichtigt. Wie eingangs erwihnt, beginnt derzeit
die Auswertung der transkribierten Interviews.

Die Veroffentlichung der Ergebnisse wird im
Laufe des zweiten Halbjahres 1999 erfolgen.

Nun zu meiner dritten These. Ich stiitze mich
dabei auf eine erste Durchsicht des Materials der
Studie, werde aber auch einzelne Tagungs-
beitrdge aufgreifen. Im ersten Teil der These
sprach ich von der ,Mittelschichtlastigkeit der
Medienpidagogik. Diese Aussage bezieht sich —
wie die folgenden — vor allem auf verschiedene
Formen aktiver Medienarbeit und die dabei ange-
wandten Konzepte. Worin zeigt sich diese
»Mittelschichtlastigkeit“? In welcher Hinsicht
sind medienpddagogische Angebote auszudiffe-
renzieren?

Ich werde mich auf drei Fragen konzentrieren:

« 1. Welche Zugiinge haben sich bewiihrt?

Es gibt zuwenig zielgruppenspezifische Angebote
fur Kinder und Jugendliche aus sozial und
bildungsmifig benachteiligten Verhiltnissen.
Medienprojekte in Jugendzentren werden schon
seit einiger Zeit in geringerem Umfang angebo-
ten. An Hauptschulen gibt es einen grofen
Bedarf an der Verstirkung medienpidagogischer
Angebote. Ahnlich sieht es an sonderpidagogi-
schen Einrichtungen aus. Es gibt nur wenige
Einrichtungen wie z.B. in Baden-Wiirttemberg
das ,Wissenschaftliche Institut des Jugendhilfs-
werks Freiburg e.V. - Medienzentrum®, die schon
seit Jahren spezifische Angebote fiir arbeitslose
bzw. von Arbeitslosigkeit bedrohte Jugendliche
machen. Typisch fiir die Problemlage vieler
Medieneinrichtungen ist die folgende Aussage
eines Kollegen, der bei einem ,Offenen Kanal“
arbeitet: ,Sozial benachteiligte Madchen und
Jungen sind von uns schwer zu erreichen. Die
Nutzer Offener Kanile und die Institutionen, die
mit uns zusammenarbeiten, sind eher den
Mittelschichten zuzuordnen. Wir kénnen da
selbst wenig dndern. Wir kénnen nur Mut
machen, da mehr Einrichtungen, die mit sozial
Benachteiligten arbeiten, unsere Infrastruktur ftir
Projekte nutzen®.

Fragen des Zugangs sind zunichst einmal
entscheidend. Notwendig sind verschiedene
Formen einer ,aufsuchenden®, einer mobilen
Medienarbeit. Notwendig sind aber auch die
Zusammenarbeit mit MitarbeiterInnen aus sozi-
alpadagogischen Einrichtungen sowie qualifizier-
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te ,Schnupperangebote“ (niederschwellige Ange-
bote), die zum Weitermachen motivieren.
Schliefslich ist die Intensivierung der Kooperation
von schulischer und auferschulischer Medien-
pidagogik, die lokale Vernetzung personaler und
sachlicher Ressourcen eine wichtige Aufgabe. Wir
brauchen eine wirkliche Offnung der Schulen!
LehrerInnen, Sozialpidagoglnnen und Medien-
pidagogInnen kénnen voneinander lernen. Es
geht um einen Austausch, der fiir die jeweilige
Arbeit konzeptionell neue Impulse und langfri-
stig auch zeitliche Entlastungen durch bessere
Formen der Aufgabenteilung bringt.

Besonders im Bereich der Projektarbeit sind
flexible Formen der Kooperation mit aufler-
schulischen Einrichtungen zu entwickeln, um
geniigend Zeit fiir eine Erfahrungsproduktion
mit Medien zu haben. Das Spektrum der
Moglichkeiten reicht von der Durchfiihrung von
Workshops in Einrichtungen der Sozial-, Kultur-
und Medienarbeit (in Verbindung mit einer Vor-
und Nachbereitung an Schulen), tiber attraktive
Fortbildungsangebote fir Lehrerlnnen, die pra-
xisbezogen Medienkompetenzen vermitteln und
konkrete Anregungen fiir den Unterricht geben,
bis hin zur Auslagerung einzelner Bereiche an
auferschulische, nicht-kommerzielle Einrichtungen
wie z.B. Fachstellen fiir Medienpidagogik, die
auszubauen sind (Schule hat kein Monopol auf
die Vermittlung von Kulturtechniken!).

« 2. Welche Formen der Aneignung von
Medienkompetenz haben sich bewdhrt?

Riume fiir ein spielerisches Kennenlernen der
Gestaltungsmoglichkeiten mit Medien, prakti-
sches Tun und viel Zeit fiirs Ausprobieren und
Produzieren — das sind die wichtigsten Hinweise,
die sich fast wie ein ,roter Faden“ durch die
Experteninterviews ziehen.

KollegInnen berichten oft tiber Schwierig-
keiten, mit sozial benachteiligten Jugendlichen zu
arbeiten: ,Erst miisse man miihselig Blockaden
abbauen und Vertrauen entwickeln, dann Motiva-
tionsarbeit leisten und dann noch schauen, daf3
die Kids kontinuierlich am Ball bleiben, da sie
wenig Durchhaltevermogen haben“ (Zwischen-
bericht Kari-Heinz Roirer). Es soll hier nicht
geleugnet werden, daf3 es so etwas wie ,schwieri-
ge“ Kinder und Jugendliche gibt, die aufgrund
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belastender Lebensbedingungen kommunikative
und motivationale Probleme haben. Oft liegt es
aber auch daran, daff medienpidagogische
Konzepte zu wenig die vorhandenen Fihigkeiten
dieser Kinder und Jugendlichen beriicksichtigen.
Wer z.B. bei einer Medienproduktion zu lange
plant, zu lange Storyboards erstellen lisst und zu
wenig Raum fiir intuitive Arbeits- und Aus-
drucksformen ersffnet, der demotiviert Kinder
und Jugendliche! Insbesondere prisentativ-sym-
bolische Ausdrucksformen sind mehr zu fordern.
So berichtete INGRID BouNIN aus dem Forum
,Radioarbeit“, daf Jugendliche experimentier-
freudiger wurden, als es um die Verwendung von
Musik und nicht nur um Wortbeitrige ging. Ahn-
liches ist auch aus dem Videobereich bekannt: Ju-
gendliche aus sozial und bildungsmifig benach-
teiligten Verhiltnissen bevorzugen Bild-Musik-
Produktionen und agieren auch gerne vor der
Kamera
Offensichtlich ist es ein Problem mittelschichtori-
entierter Medienarbeit, zu sehr auf kognitive

(Inszenierung von Korperlichkeit).

Arbeitsformen, auf Planung und Reflektion zu
setzen. Demgegentiber ist es wichtig, viel stirker
ein Zusammenspiel von kognitiv-planerischen
und assoziativ-intuitiven Arbeits- und Aneig-
nungsformen zu férdern. Dies ist notwendig,
damit Medienarbeit zu einem Experimentier-
raum fiir Formen subjektiver Stil- und Symbol-
bildung wird.

In einem Interview schilderte eine Kollegin sehr
schon ihre Erfahrung mit ,schwierigen“ Kindern:
»Anfangs bleiben schwierige Kinder in Klassen
nicht bei der Stange, man kann sie in der
Gruppenarbeit schwer fassen. Aber nach kurzer
Zeit geht es meistens trotzdem, weil solche
Kinder oft sehr viel Phantasie haben, sehr viel
Kreativitit im Umgang mit Gerduschen, Stimme
und sogar Sprache entwickeln, tolle Phantasie-
geschichten einbringen, auf die die anderen gar
nicht kommen, weil sie einfach eine beschrinkte-
re Wahrnehmung haben.

Diese , Stuttgarter Frauen“ meinten, sie arbei-
ten mit ,auflerordentlichen“ Kindern zusammen.
Das ist ein toller Ausdruck. In jeder Klasse gibt es
,auferordentliche* Kinder. Diese Kinder kann
man iiber Medien ganz oft einbeziehen, die
haben dann manchmal wirklich ihr ,Coming
Out“, weil sie die ,Anerkennung der ganzen
Klasse bekommen — eine Anerkennung, die sie



oft jahrelang nicht bekommen haben®.

Ja, das ist es: Die personliche Zuwendung, die
Akzeptanz ihrer Geschichten, Phantasien, die
Akzeptanz und Foérderung ihrer vorhandenen
Ausdrucksformen.

Notwendig ist eine sozial-dsthetische Aus-
differenzierung medienpidagogischer Konzepte,
die konsequent von den Subjekten, ihren sozialen
Bediirfnissen und Themen, ihren Zisthetischen
Priferenzen und Ausdrucksformen ausgeht. Auf
dieser Grundlage kann eine Auseinandersetzung
mit anderen Sichtweisen, anderen isthetischen
Ausdrucksformen erfolgen. Hierfiir reichen

Konzepte allein nicht aus.

o 3. Welche MedienpigagogInnen brauchen wir?
Die meisten Medienpidagoglnnen sind mittel-
schichtsozialisiert und haben oft Schwierigkeiten
mit Kommunikations- und Umgangsformen von
Kindern und Jugendlichen, die aus anderen sozio-

kulturellen Milieus kommen Das fingt mit einer
Angst vor Korperlichkeit an (stirkerer Korper-
kontakt unter Jugendlichen), geht iiber Sprach-
probleme weiter (spezielle Ausdriicke) und
schlieft Fragen der Arbeitsformen und der
Motivation ein (stirker personenbezogen, weni-
ger themenorientiert). Kein noch so gutes techni-
sches und isthetisches Medienwissen kann
Empathie, emotionale Nihe und ein Sich-einlas-
sen ersetzen. Was wir brauchen sind Medien-
padagoglnnen, die sich auf Kinder und Jugend-
liche einlassen, sie ernst nehmen, Reibungs-
flichen bieten, die persénliche und emotionale
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Beziige herstellen.

Gefragt ist das Einbetten von Medienkompe-
tenzen in pidagogisches Handeln. Eine Kollegin
sagte einmal zu mir: ,Es gibt wahrscheinlich
soviel Konzepte wie es MedienpiddagogInnen
gibt!“ Da ist was dran. Es mag zwar verschiedene
,Grundrichtungen“ in der Medienpidagogik
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geben, aber letztlich steht jede/r vor der Aufgabe,
immer wieder aufs Neue auf die jeweilige Gruppe
so situationsbezogen wie moglich einzugehen.
Dafiir nicht Medien-
kompetenzen, z.B. das Wissen, welches Medium

brauchen wir nur
sich flir welche Ausdrucksabsicht, Gruppen-
konstellation und anvisierte Offentlichkeit am
besten eignet. Fiir eine Medienarbeit, die sich
konsequent an den Menschen orientiert, brau-
chen wir vor allem Zeit.

Ein Kollege formulierte es in einem Interview
so: ,Es geht um die Menschen, die diese Arbeit
machen. Sie miissen gut ausgebildet sein, sie
missen eingestellt werden, sie miissen die Zeit
haben und auch den Riicken frei haben, um sich
diesen Jugendlichen aus sozial benachteiligten
Schichten richtig widmen zu koénnen. Die Zeit ist
das A und O. Sinnvolle Projekte sind zeitintensiv.
Die Technik ist nicht das Entscheidende.”

Damit schliefst sich der Kreis. In der ersten
These ging es um die ungeduldige Gesellschaft,
den Zwang zu stindiger Flexibilitit und um eine
Erfahrungs- und Personlichkeitsbildung, die
mehr Zeit benétigt, um die vielfiltigen Erlebnis-
fragmente verarbeiten zu konnen. Mit der zwei-
ten These wollte ich deutlich machen, daf
Medienpddagogik mehr sein sollte als Kompen-
sationspadagogik zum Abbau von Wissenskliiften
zwischen ,Informationsreichen“ und ,Infor-
mationsarmen*. Vielmehr sollte unser Blick fiir
sozial-dsthetische Ausdrucksformen ge6ffnet wer-
den, die oft quer zu einer mittelschicht-orientier-
ten Mediennutzung und Medienpidagogik lie-
gen. Dies versuchte ich in der — letzten — These
von der ,Mittelschichtlastigkeit* der Medien-
padagogik aufzuzeigen.

Was ist die Quintessenz meiner Uberlegungen?
Ganz einfach: Nicht stindig den jeweils neuesten
technologischen Innovationen hinterher zu jagen
und dabei sich und andere ,auler Atem* zu brin-
gen — sondern sich ZEIT nehmen fiir sich und die
Zeit fur

fur

Menschen, Aufmerksamkeit und

Zuwendung, soziale und isthetische
Erfahrungs- und Lernprozesse, die Freude
machen und eine wirkliche Bereicherung sind —

gerade auch in medienpidagogischen Projekten!

Mediengesellschaft — Neue »Klassengesellschaft<?

« Fotos

Aus einer Videodokumentation des Forschungs-
projekts ,VideoCulture*: Jugendliche wihlen
Musik fiir einen Videoclip aus, wihrend ein
Jugendlicher tanzt.
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